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1 | introduçÃO
Marcas com propósito. Marcas com alma.

                Imagine a cena: um empreendedor reúne-se     A essência da marca é o primeiro passo
                com a empresa de Branding e expõe os seus    para alinhar tudo que envolve o branding:
                planos, o mercado potencial, o produto,      ecossistema, posicionamento, arquitetura
                o logotipo e tudo mais que compõe o começo   da marca, estratégia, design, ações de
                de um negócio. Ao final, uma pergunta        comunicação e relacionamento com todos os
                básica: onde está o “core” disso tudo,       seus públicos.
                o coração da sua empresa? Ele não sabe
                responder. Vai embora pensando o que a       Por onde começar, porque pensar em
                alma tem a ver com o faturamento.            branding desde o início, como e porque
                                                             investir na construção da marca. Aqui tem um
                Este e-book pode ajudar na resposta e a      bom resumo. Use como um roteiro de viagem,
                entender porque você precisa primeiro ter    onde você vai acrescentando experiências
                uma visão muito clara do que move o seu      e conhecimento, conforme caminha por
                negócio, qual é a alma da sua empresa. As    esse mundo novo, onde tudo depende da
                pessoas querem conhecer as suas verdades,    conectividade e dos laços que você conseguir
                os seus propósitos e não apenas os seus      conquistar.
                objetivos de vendas e marketing.
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“   Branding tem o poder
    de influenciar o que a marca
    representa apenas enquanto
    isso permanece como verdade
    no coração da marca.”
    Urban Influence, no vídeo What is Branding
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O QUE UM MÉDICO E ESTILISTA BRASILEIRO
E UM DESIGNER AMERICANO TÊM EM COMUM?


Designers, criadores, artistas, eles trouxeram a inspiração do universo
em que circulam para suas marcas de moda. E seu sucesso vai muito além
das vitrines e passarelas.

                             Quer saber o que é Branding?           Criador multidisciplinar, hoje ele
                             Talvez você nem precise deste eBook.   transita entre as áreas de moda,
                             Entre no site da brasileira Osklen     audiovisual, fotografia, design de
                             ou da americana Nick Graham e você     mobiliário, ações sócio-ambientais e
                             vai entender de onde vem o valor das   expedições. Precursor do movimento
                             marcas que eles criaram.               de sustentabilidade, é considerado
                                                                    um Criador do Futuro pela World
                             Oskar Metsavath, da Osklen,            Wild Foundation (WWF – UK) e foi
                             começou desenvolvendo roupas           declarado uma das 100 pessoas de
                             com tecidos especiais para             negócios mais criativas do mundo
                             alpinistas, depois de participar       pela revista Fast Company.
                             como médico de uma expedição.
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O QUE UM MÉDICO E ESTILISTA BRASILEIRO
E UM DESIGNER AMERICANO TÊM EM COMUM?
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